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Ενότητα I: Οι Βάσεις του Σύγχρονου Keyword 
Research (Ορισμός & Στρατηγική Σκέψη) 
 

 

1.1. Τι Είναι τα «Τέλεια Keywords»: Ο Μετασχηματισμός του SEO 
 

Το Keyword Research αποτελεί την θεμελιώδη πρακτική που χρησιμοποιούν οι 
επαγγελματίες του Search Engine Optimization (SEO) για την ανακάλυψη και ανάλυση των 
όρων αναζήτησης που πληκτρολογούν οι χρήστες στις μηχανές αναζήτησης, είτε ψάχνουν 
για προϊόντα, υπηρεσίες είτε για γενικές πληροφορίες.1 Ιστορικά, ο στόχος ήταν απλώς η 
εύρεση όρων με τον υψηλότερο δυνατό όγκο αναζήτησης (Search Volume). 

Σήμερα, ο ορισμός του «τέλειου» keyword έχει μετατοπιστεί ριζικά. Ο πρωταρχικός στόχος 
της έρευνας λέξεων-κλειδιών είναι η δημιουργία, με υψηλή ακρίβεια και ανάκληση, ενός 
μεγάλου αριθμού όρων που είναι ιδιαίτερα σχετικοί (highly relevant), αλλά ταυτόχρονα 
μη προφανείς (non-obvious) για την αρχική δεδομένη λέξη-κλειδί.1 Η αναζήτηση αυτών 
των «μη προφανών» όρων αποτελεί τη στρατηγική απάντηση στον κορεσμό και τον 
υπερβολικό ανταγωνισμό που χαρακτηρίζει τους βασικούς, ευρείς όρους αναζήτησης (head 
terms). Εάν η στρατηγική περιοριστεί σε όρους που μπορούν να βρεθούν εύκολα μέσω 
απλής καταιγισμού ιδεών, ο ανταγωνισμός θα παραμείνει απαγορευτικά υψηλός. 

Ένα keyword θεωρείται στρατηγικά «καλό» μόνο αν ικανοποιεί τρεις βασικές συνθήκες 1: 

1.​ Στενή Σχέση (Relevance): Πρέπει να σχετίζεται άμεσα με το θέμα του ιστότοπου. Οι 
μηχανές αναζήτησης χρησιμοποιούν εσωτερικά συστήματα ποιότητας για να ελέγξουν 
τη συνάφεια. Η στόχευση μη σχετικών όρων, μόνο και μόνο για την κατάταξη, είναι 
αναποτελεσματική και είναι απίθανο να φέρει καλή θέση στο SERP (Search Engine 
Results Page). 

2.​ Χαμηλός Ανταγωνισμός (KD): Όσο πιο ανταγωνιστικό είναι ένα keyword, τόσο 
λιγότερο πιθανό είναι να καταταγεί στην κορυφή ένας νέος ή μικρός ιστότοπος. Η 
αναζήτηση όρων με χαμηλό ανταγωνισμό, αλλά ικανοποιητικό όγκο, καθιστά 
ευκολότερη την επίτευξη υψηλής κατάταξης, οδηγώντας σε αυξημένη επισκεψιμότητα 
και, ιδανικά, σε μετατροπές.1 

3.​ Ύπαρξη Όγκου (Volume): Keywords που δεν έχουν καθόλου μηνιαίες αναζητήσεις 
(monthly searches) θεωρείται ότι παράγουν ελάχιστη έως μηδενική επισκεψιμότητα και, 
επομένως, έχουν μικρή αξία για το SEO.1 



 

1.2. Η Καρδιά της Επιτυχίας: Search Intent (Πρόθεση Αναζήτησης) 
 

Η κατανόηση της πρόθεσης του χρήστη (Search Intent) θεωρείται η πιο κρίσιμη μέτρηση στο 
σύγχρονο SEO, καθώς είναι ο κύριος παράγοντας που καθορίζει τον τύπο και το ύφος του 
περιεχομένου που πρέπει να δημιουργηθεί.2 Η αποτυχία στην ανάλυση της πρόθεσης είναι 
το πιο συχνό σφάλμα που παρατηρείται.2 

Το 99% όλων των όρων αναζήτησης εμπίπτει σε τέσσερις κύριες κατηγορίες πρόθεσης 4: 

1.​ Informational (Πληροφοριακό): Ο χρήστης αναζητά γνώση, απαντήσεις ή λύσεις σε 
ένα πρόβλημα. Οι ερωτήσεις ξεκινούν συχνά με «how to», «why» ή «what is». Το 
κατάλληλο περιεχόμενο περιλαμβάνει blog posts, οδηγοί ή άρθρα.4 

2.​ Navigational (Πλοήγησης): Ο χρήστης επιθυμεί να βρει έναν συγκεκριμένο ιστότοπο ή 
μια τοποθεσία. Παραδείγματα: «Address for…» ή «contact [brand]».4 

3.​ Commercial Investigation (Εμπορική Διερεύνηση): Ο χρήστης βρίσκεται σε στάδιο 
έρευνας, συγκρίνοντας επιλογές πριν λάβει μια απόφαση αγοράς. Οι όροι 
περιλαμβάνουν «reviews», «best of» ή «this vs. that». Το περιεχόμενο πρέπει να είναι 
οδηγοί αγοράς ή σελίδες σύγκρισης.4 

4.​ Transactional (Συναλλακτικό): Ο χρήστης είναι έτοιμος να πραγματοποιήσει μια 
αγορά ή άλλη άμεση ενέργεια. Οι όροι περιλαμβάνουν «buy», «deals» ή «coupon». Το 
κατάλληλο περιεχόμενο είναι οι σελίδες προϊόντων ή η σελίδα ταμείου.4 

Η σωστή αντιστοίχιση της πρόθεσης με τον τύπο του περιεχομένου δεν είναι απλώς μια 
βέλτιστη πρακτική, αλλά ο κεντρικός παράγοντας για την επίτευξη υψηλότερων ποσοστών 
μετατροπής και τη βελτίωση της εμπειρίας του χρήστη.4 Εάν, για παράδειγμα, η πρόθεση 
είναι συναλλακτική, αλλά ο ιστότοπος παρέχει μόνο ένα πληροφοριακό blog post, η Google 
θα δώσει προτεραιότητα σε σελίδες προϊόντων άλλων ανταγωνιστών. 



 

1.3. Η Δύναμη της Ουράς: Κατακτώντας τα Long-Tail Keywords (LTK) 
 

Τα Long-Tail Keywords (LTK) ορίζονται ως φράσεις με τουλάχιστον 3 έως 5 λέξεις.5 
Χαρακτηρίζονται από χαμηλό όγκο αναζήτησης—η συντριπτική πλειονότητα (95%) των 
keywords που αναζητούνται στο διαδίκτυο έχει όγκο έως 10 μηνιαίες αναζητήσεις (MSV), 
σύμφωνα με τα δεδομένα.5 Ωστόσο, αυτή η υψηλή εξειδίκευση οδηγεί σε υψηλότερη 
πρόθεση αναζήτησης.5 

Η στρατηγική στόχευσης των LTK είναι θεμελιώδης για τους ιστότοπους που επιδιώκουν να 



εδραιωθούν σε ανταγωνιστικά πεδία. 

 

Πλεονεκτήματα των LTK 

 

1.​ Χαμηλός Ανταγωνισμός: Τα LTK είναι λιγότερο ανταγωνιστικά σε σύγκριση με τους 
σύντομους όρους (short-tail keywords), καθώς οι μεγάλες εταιρείες με πολλούς 
πόρους στοχεύουν κυρίως τους head terms.5 Για παράδειγμα, η κατάταξη για το 
«healthy food» (246,000 MSV, κυριαρχία γνωστών περιοδικών) είναι σχεδόν αδύνατη, 
ενώ το «healthy food eating chart» (40 MSV, κυριαρχία blog posts) είναι ένας όρος για 
τον οποίο η κατάταξη είναι πολύ ευκολότερη.5 

2.​ Υψηλή Εμπορική Αξία: Τα LTK συχνά υποδηλώνουν ότι ο χρήστης βρίσκεται πιο κοντά 
στο σημείο αγοράς (closer to a point-of-purchase).7 Όταν ένας χρήστης αναζητά «elm 
wood veneer day-bed» αντί για «sofa», γνωρίζει ακριβώς τι ψάχνει και είναι 
πιθανότατα έτοιμος να αγοράσει.7 

3.​ Καλύτερο CTR: Τα LTK έχουν υψηλότερο Click-Through Rate (CTR) σε σύγκριση με τους 
γενικούς όρους. Συγκεκριμένα, οι long-tail λέξεις-κλειδιά (4+ λέξεις) υπερτερούν των 
σύντομων γενικών όρων κατά 3% έως 6% στις θέσεις 2-5 των σελίδων αποτελεσμάτων 
αναζήτησης.8 Αυτό οφείλεται στο γεγονός ότι, λόγω της ακρίβειας της αναζήτησης, ο 
τίτλος και η περιγραφή του άρθρου αντιστοιχούν τέλεια στην ανάγκη του χρήστη, 
αυξάνοντας την πιθανότητα κλικ. 

Παρόλο που κάθε LTK φέρνει περιορισμένη κίνηση, το σωρευτικό αποτέλεσμα—συχνά 
περιγράφεται ως ο Κανόνας 80/20—είναι τεράστιο, καθώς η κίνηση που προκύπτει είναι πιο 
στοχευμένη, πιο αφοσιωμένη και πιο πιθανό να οδηγήσει σε μετατροπές.7 

 

Ενότητα II: Εργαλεία και Τεχνικές Ανακάλυψης 
Keywords 
 

Η διαδικασία εύρεσης keywords περιλαμβάνει ένα συνδυασμό ισχυρών premium εργαλείων 
και δημιουργικών μεθόδων που αξιοποιούν το οικοσύστημα της Google. 

 

2.1. Το Οπλοστάσιο του SEO (Premium Tools) 
 



Για τους προχωρημένους επαγγελματίες του SEO, εργαλεία όπως το Semrush και το Ahrefs 
είναι απαραίτητα.9 Αυτά τα εργαλεία παρέχουν λεπτομερή (granular) δεδομένα keywords, 
προσφέροντας πληροφορίες για τον όγκο αναζήτησης, την πρόθεση, τη βαθμολογία 
δυσκολίας (KD), τις τάσεις και τα σχετικά θέματα.3 

Είναι κρίσιμο να κατανοήσουμε τη διαφορά στην προέλευση των δεδομένων. Ενώ το Google 
Keyword Planner (GKP) αντλεί δεδομένα κυρίως από τις Google Ads, τα οποία σχετίζονται 
με όρους pay-per-click (PPC), το Semrush και το Ahrefs συλλέγουν δεδομένα από 
πολλαπλές πηγές, συμπεριλαμβανομένων των δικών τους crawlers, του GKP, του Google 
Trends και του Google Search Console, εξασφαλίζοντας μεγαλύτερη ακρίβεια για την 
οργανική στόχευση.3 

Το Semrush Keyword Magic Tool είναι ένα κεντρικό εργαλείο που χρησιμοποιεί ένα αρχικό 
seed keyword για να ανακαλύψει χιλιάδες σχετικούς οργανικούς όρους.11 Οι χρήστες 
μπορούν να δουν πέντε τύπους αποτελεσμάτων, συμπεριλαμβανομένων των 

Exact Match (ακριβής όρος στη σωστή σειρά), Phrase Match (ακριβής όρος σε 
οποιαδήποτε σειρά) και Related Keywords (όροι που παράγουν παρόμοια αποτελέσματα 
SERP).10 

Σημαντικά Εργαλεία Αναζήτησης Keywords (Links): 

Εργαλείο Τύπος Σύνδεσμος Σημείωση 

Ahrefs Premium / Free Tool https://ahrefs.com/f
ree-seo-tools 

Περιλαμβάνει 
δωρεάν εργαλεία 
όπως το Free 
Keyword Generator 
και το Keyword 
Difficulty Checker. 

AnswerThePublic Free Tool https://answerthep
ublic.com/ 

Παρέχει οπτική 
έρευνα 
λέξεων-κλειδιών 
και ιδέες 
περιεχομένου με 
βάση τις 
ερωτήσεις των 
χρηστών. 

Google Keyword Free Tool https://business.go
ogle.com/en-all/ad-

Απαιτεί 
λογαριασμό 

https://ahrefs.com/free-seo-tools
https://ahrefs.com/free-seo-tools
https://answerthepublic.com/
https://answerthepublic.com/
https://business.google.com/en-all/ad-tools/keyword-planner/
https://business.google.com/en-all/ad-tools/keyword-planner/


Planner tools/keyword-plan
ner/ 

Google Ads για 
πρόσβαση και είναι 
χρήσιμο για την 
πρόβλεψη όγκου. 

 

2.2. Δωρεάν και Δημιουργικές Μέθοδοι Εύρεσης (The Google 
Ecosystem) 
 

Παρόλο που τα premium εργαλεία προσφέρουν αυτοματοποίηση και βάθος, το ίδιο το 
οικοσύστημα της Google παρέχει πολύτιμα δεδομένα: 

●​ Google Suggest (Αυτόματη Συμπλήρωση) & Related Search: Αυτές οι δωρεάν 
λειτουργίες παρέχουν άμεσες υποδείξεις long-tail και LSI keywords, καθώς 
αντικατοπτρίζουν τις πραγματικές, συχνές αναζητήσεις των χρηστών.1 

●​ Google Keyword Planner (GKP): Παρέχεται δωρεάν, ακόμα και χωρίς χρήση Google 
Ads. Αν και λιγότερο χρήσιμο για οργανική έρευνα 9, μπορεί να χρησιμοποιηθεί για να 
αντλήσει προτάσεις keywords με βάση μια υπάρχουσα ιστοσελίδα και να προσφέρει 
πρόβλεψη όγκου αναζήτησης.9 Ωστόσο, οι επαγγελματίες πρέπει να χρησιμοποιούν τα 
δεδομένα του GKP με επιφύλαξη όσον αφορά την οργανική δυσκολία, δεδομένου ότι η 
προέλευσή τους είναι το PPC περιβάλλον.3 

●​ Mastering the "People Also Ask" (PAA) και AlsoAsked: Η ενότητα PAA είναι ένα 
εξαιρετικά πολύτιμο δωρεάν εργαλείο για την εύρεση πληροφοριακών keywords και 
σχετικών ερωτήσεων, οι οποίες μπορούν να μετατραπούν απευθείας σε ιδέες για 
άρθρα cluster.12 Το εργαλείο​
AlsoAsked προχωρά τη διαδικασία ένα βήμα παραπέρα, χαρτογραφώντας οπτικά τις 
συνδεδεμένες ερωτήσεις του χρήστη. Αυτό είναι κρίσιμο για την κατανόηση της 
αλυσίδας πρόθεσης και των «άλυτων προβλημάτων» του κοινού.13 Η χρήση αυτών των 
δωρεάν πόρων επιτρέπει την ουσιαστική αντίστροφη μηχανική (Reverse Engineering) 
του τρόπου με τον οποίο η Google οργανίζει τις πληροφορίες και τις πραγματικές 
ανάγκες των χρηστών. 

 

2.3. Εφαρμογή της Ανάλυσης Κενού (Keyword Gap Analysis) 
 

Η Ανάλυση Κενού (Keyword Gap Analysis) είναι μια προηγμένη στρατηγική που συγκρίνει τα 
keywords στα οποία κατατάσσεται ο δικός μας ιστότοπος με αυτά των κύριων 

https://business.google.com/en-all/ad-tools/keyword-planner/
https://business.google.com/en-all/ad-tools/keyword-planner/


ανταγωνιστών.14 Στόχος είναι ο εντοπισμός ευκαιριών keywords που οι ανταγωνιστές έχουν 
κατακτήσει, αλλά ο δικός μας ιστότοπος αγνοεί, αποκαλύπτοντας κενά στη στρατηγική 
SEO.14 

Η εφαρμογή της Reverse Engineering των ανταγωνιστών είναι κρίσιμη. Εάν ένα keyword 
λειτουργεί για έναν ανταγωνιστή που προσφέρει παρόμοιες υπηρεσίες, είναι πολύ πιθανό 
να είναι χρήσιμο και για εμάς.15 

Εργαλεία όπως το Semrush Keyword Gap Tool επιτρέπουν στον επαγγελματία να εισάγει το 
δικό του domain και έως τέσσερα ανταγωνιστικά domains. Επιλέγοντας την αναφορά 
"Missing" στην ενότητα "Top Opportunities", αποκαλύπτονται οι όροι στους οποίους 
κατατάσσονται οι ανταγωνιστές, αλλά εμείς όχι.11 Αυτοί οι όροι αποτελούν άμεσες και 
επικυρωμένες ευκαιρίες για τη δημιουργία νέου περιεχομένου. 

Μετά τον εντοπισμό των κενών, τα keywords πρέπει να ομαδοποιηθούν με βάση την 
πρόθεσή τους και τη συνάφειά τους με το θέμα, και στη συνέχεια να αξιολογηθούν με βάση 
τον όγκο, τη δυσκολία και την επιχειρηματική συνάφεια.14 

 

Ενότητα III: Αξιολόγηση και Βαθμολόγηση Keywords 
(Decision Matrix) 
 

Η εύρεση των keywords είναι μόνο η αρχή. Η στρατηγική επιτυχία εξαρτάται από τη σωστή 
αξιολόγηση της δυσκολίας και την προτεραιοποίηση των στόχων. 

 

3.1. Αξιολόγηση Δυσκολίας (KD Score) και Πραγματική Δυσκολία 
 

Η βαθμολογία Δυσκολίας Keywords (Keyword Difficulty – KD) είναι μια κρίσιμη μέτρηση για 
τον καθορισμό των ευκαιριών κατάταξης.16 Τα εργαλεία SEO χρησιμοποιούν μια κλίμακα 0 
έως 100: 

●​ Χαμηλή Δυσκολία (0-30): Αυτοί είναι οι ευκολότεροι όροι για κατάταξη. Έχουν 
συνήθως χαμηλότερο όγκο αναζήτησης και είναι ιδανικοί για νέους ιστότοπους ή για τη 
στόχευση long-tail keywords.16 

●​ Μεσαία Δυσκολία (31-60): Μέτρια ανταγωνιστικοί όροι. Προσφέρουν μια ισορροπία 
μεταξύ όγκου και ανταγωνισμού και μπορούν να στοχευθούν αποτελεσματικά από 
καθιερωμένους ιστότοπους που διαθέτουν κάποιο authority.16 



●​ Υψηλή Δυσκολία (61-100): Οι πιο ανταγωνιστικοί όροι, με υψηλό όγκο αναζήτησης, οι 
οποίοι συνήθως κυριαρχούνται από ιστοσελίδες υψηλού authority (π.χ. μεγάλα brands, 
κυβερνητικοί ιστότοποι).16 

 

Η Ανάγκη για Χειροκίνητη Ανάλυση SERP 

 

Η βαθμολογία KD που παρέχεται από τα εργαλεία δεν επαρκεί. Οι έμπειροι επαγγελματίες 
του SEO πρέπει να αξιολογούν τη δυσκολία χειροκίνητα, πραγματοποιώντας μια ανάλυση 
της σελίδας αποτελεσμάτων αναζήτησης (SERP analysis).2 

Παράγοντες που πρέπει να ληφθούν υπόψη στη χειροκίνητη ανάλυση 2: 

●​ Πρόθεση Αναζήτησης: Επιβεβαίωση ότι η πρόθεση που αντιστοιχεί στο keyword 
ταιριάζει με τον τύπο περιεχομένου που σχεδιάζουμε να δημιουργήσουμε. 

●​ Ποιότητα & Βάθος Περιεχομένου: Ανάλυση του πόσο εξαντλητικά καλύπτουν το θέμα 
οι κορυφαίες σελίδες. 

●​ Αριθμός & Ποιότητα Backlinks: Ο αριθμός και η ισχύς των εξωτερικών συνδέσμων 
προς τις κορυφαίες σελίδες. 

●​ Domain Rating (DR) ή Authority: Η συνολική ισχύς του domain των ιστότοπων που 
κατατάσσονται ψηλά. 

●​ SERP Features: Η παρουσία ειδικών λειτουργιών SERP (π.χ. Featured Snippets, PAA). 

Η βαθμολογία KD είναι πάντα σχετική με την Authority του ιστότοπου που πραγματοποιεί 
την έρευνα. Για ένα νέο blog, ένα keyword με KD 40 είναι "δύσκολο", ενώ για ένα μεγάλο 
brand είναι "μεσαίο". Συνεπώς, η στρατηγική προτεραιοποίησης πρέπει να είναι 
συντηρητική, εστιάζοντας σχεδόν αποκλειστικά στο εύρος 0-30 για γρήγορες νίκες και 
σταδιακή αύξηση της δυσκολίας μόνο καθώς αυξάνεται η συνολική authority του domain. 

 

3.2. Καθορισμός Προτεραιοτήτων (Prioritization Strategy) 
 

Για να διασφαλιστεί η βέλτιστη κατανομή των πόρων, η έρευνα keywords πρέπει να 
καταλήξει στη δημιουργία δύο στρατηγικών λιστών 2: 

1.​ High-Value Keywords (Υψηλής Αξίας): Πρόκειται για keywords με υψηλό 
επιχειρηματικό δυναμικό (ROI). Η κατάταξη σε αυτά μπορεί να είναι δύσκολη (υψηλή 
KD), αλλά θα φέρει σημαντικά έσοδα. Αποτελούν μακροπρόθεσμη επένδυση και 
απαιτούν τη δημιουργία ισχυρών σελίδων πυλώνων (Pillar Pages). 

2.​ Low-Hanging Fruit (Χαμηλής Δυσκολίας/Γρήγορης Κίνησης): Keywords χαμηλής 



δυσκολίας (KD 0-30) με μέτριο όγκο αναζήτησης. Ο στόχος είναι η επίτευξη γρήγορης 
επισκεψιμότητας (εντός 6-12 μηνών) και η σταδιακή ενίσχυση του domain authority.2 

Η τελική επιλογή πρέπει να βασιστεί σε μια μήτρα απόφασης που διασταυρώνει τους 
τέσσερις βασικούς παράγοντες: Συνάφεια, Όγκος, Δυσκολία, και Δυνητικό ROI. 

Πίνακας Αξιολόγησης και Προτεραιοποίησης Keywords (Decision Matrix) 

Keyword Search 
Intent 

KD 
(1-100) 

Search 
Volume 
(MSV) 

Business 
Value 
(ROI) 

Στρατηγι
κή 
Ενέργεια 

Λίστα 
Προτερα
ιότητας 

A Transacti
onal 

75 (High) 10,000 Υψηλή Pillar 
Page / 
Μακροπρ
όθεσμη 

High-Valu
e 

B Informati
onal 

22 (Low) 1,500 Μεσαία Cluster 
Page / 
How-To 
Article 

Low-Han
ging Fruit 

C Commerc
ial 

45 
(Medium) 

500 Πολύ 
Υψηλή 

Βαθιά 
ανάλυση 
/ 
Αναθεώρ
ηση 
περιεχομ
ένου 

Target 
Next 

 

Ενότητα IV: Οργάνωση Keywords μέσω Topic Clusters 
 

 

4.1. Εισαγωγή στο Μοντέλο Content Cluster 
 



Το σύγχρονο SEO απαιτεί τη μετάβαση από τη στόχευση μεμονωμένων λέξεων-κλειδιών 
στην οικοδόμηση αυθεντίας σε ολόκληρα θέματα. Αυτή η μετάβαση επιτυγχάνεται μέσω του 
μοντέλου Topic Cluster, το οποίο είναι μια οργανωμένη ομάδα στενά συνδεδεμένου και 
αλληλοσυνδεόμενου περιεχομένου.11 

Η δομή του Topic Cluster αποτελείται από δύο βασικά στοιχεία 17: 

1.​ Pillar Page (Σελίδα Πυλώνας): Αυτή είναι η κεντρική, εκτενής σελίδα που καλύπτει ένα 
ευρύ, βασικό θέμα (π.χ., «Dog Health»). Παρέχει μια γενική επισκόπηση και συνδέεται 
με όλους τους πόρους που υποστηρίζουν το θέμα (Cluster Pages). 

2.​ Cluster Pages (Σελίδες Συμπλέγματος): Αυτά είναι ανεξάρτητα άρθρα ή σελίδες που 
εμβαθύνουν σε εξειδικευμένες υπο-ενότητες του πυλώνα (π.χ., «Top 10 Supplements for 
Older Dogs»). Στοχεύουν σε συγκεκριμένα, long-tail keywords και παρέχουν 
εξαντλητικές λεπτομέρειες.17 

 

4.2. Δημιουργία και Χαρτογράφηση των Clusters 
 

Η διαδικασία του Keyword Clustering είναι η ομαδοποίηση των keywords με βάση τη 
θεματική τους συνάφεια και την πρόθεση αναζήτησης.10 Η πειθαρχία που επιβάλλει το 
clustering διασφαλίζει ότι κάθε cluster αντιστοιχεί σε μία μοναδική σελίδα στον ιστότοπο, 
λύνοντας έτσι το πρόβλημα της 

Keyword Cannibalization—όπου πολλαπλές σελίδες ανταγωνίζονται για τον ίδιο όρο.20 Το 
cannibalization μπερδεύει τις μηχανές αναζήτησης και οδηγεί σε ασταθείς κατατάξεις.20 

Εργαλεία όπως το Semrush Keyword Strategy Builder βοηθούν στην αυτόματη ομαδοποίηση 
keywords με βάση το θέμα, την πρόθεση, τη μέση δυσκολία (KD %) και τον συλλογικό όγκο.10 

Η σωστή χαρτογράφηση υπαγορεύει ότι: 

●​ Keywords με ευρεία Informational ή High-Value Intent πρέπει να αντιστοιχιστούν σε 
Pillar Pages. 

●​ Keywords με εξειδικευμένο Informational ή Commercial Intent πρέπει να αντιστοιχιστούν 
σε Cluster Pages. 

 

4.3. Βέλτιστες Πρακτικές Σύνδεσης (Internal & External Linking) 
 

Οι εσωτερικοί σύνδεσμοι είναι η «ζωή» των Pillar Pages και του μοντέλου clustering.21 Η 



στρατηγική εσωτερικής σύνδεσης πρέπει να είναι αμφίδρομη: Ο Pillar Page πρέπει να 
συνδέεται με όλα τα Cluster Pages, και τα Cluster Pages πρέπει να συνδέονται πίσω στον 
Pillar Page.21 

Αυτό το δίκτυο συνδέσμων επιτελεί πολλαπλούς ρόλους: 

1.​ Ενίσχυση της Authority: Οι εσωτερικοί σύνδεσμοι βοηθούν τους search engine 
crawlers να κατανοήσουν τη δομή της ιστοσελίδας και να αναγνωρίσουν την αυθεντία 
του ιστότοπου στο κεντρικό θέμα. Αυτό αυξάνει το link equity σε όλες τις σχετικές 
σελίδες.17 

2.​ Βελτίωση της Πλοήγησης: Η διασφάλιση μιας δομημένης ροής πληροφοριών 
βελτιώνει την εμπειρία του χρήστη. Πρακτικές όπως η χρήση breadcrumb navigation 
δείχνουν τη σελίδας ιεραρχία και συνδέουν εύκολα τα topic clusters.17 

3.​ Χρήση Άγκυρας (Anchor Text): Είναι σημαντικό να χρησιμοποιείται σχετικό και 
χρήσιμο anchor text για τους εσωτερικούς συνδέσμους, παρέχοντας στον αναγνώστη 
μια σαφή ιδέα για το περιεχόμενο της σελίδας προορισμού.17 

Η Σημασία των Εξωτερικών Συνδέσμων (External Linking): 
Η προσθήκη εξωτερικών συνδέσμων σε έγκυρους (authoritative) ιστότοπους, όταν 
αναφέρονται πληροφορίες που είναι σχετικές με το θέμα αλλά δεν καλύπτονται στον δικό 
σας ιστότοπο, είναι μια βέλτιστη πρακτική SEO.1 Η σύνδεση με αξιόπιστες πηγές προσθέτει 
αξία στους αναγνώστες και θεωρείται καλή πρακτική SEO.1 
 

Ενότητα V: Μετατροπή Keywords σε Περιεχόμενο 
Υψηλής Απόδοσης 
 

 

5.1. On-Page SEO Βελτιστοποίηση 
 

Η μετατροπή ενός τέλειου keyword σε υψηλή κατάταξη εξαρτάται από την ακριβή 
βελτιστοποίηση των on-page στοιχείων. 

 

Title Tags και H1 Tags 

 

Ο Title Tag είναι κρίσιμος για την κατάταξη και το CTR. Πρέπει να είναι μοναδικός, ακριβής 



και να περιλαμβάνει το Primary Keyword στην αρχή. Η βέλτιστη μορφή είναι: Primary 
Keyword – Secondary Keyword | Brand Name. Ο τίτλος πρέπει να διατηρείται στους 55 
χαρακτήρες ή λιγότερο, συμπεριλαμβανομένων των κενών.24 

Ο H1 Tag πρέπει να περιλαμβάνει το target keyword άπαξ και να λειτουργεί ως ο κύριος 
τίτλος ή η γραμμή θέματος της σελίδας. Η χρήση των υπόλοιπων επικεφαλίδων (H2, H3, 
κ.λπ.) πρέπει να ακολουθεί μια λογική, ιεραρχική δομή.24 

 

Meta Descriptions 

 

Οι Meta Descriptions δεν αποτελούν άμεσο παράγοντα κατάταξης, αλλά είναι ζωτικής 
σημασίας για το CTR. Πρέπει να είναι πειστικές, να ενθαρρύνουν τον χρήστη να κάνει κλικ 
(Call-to-Action) και να παραμένουν εντός 150 έως 160 χαρακτήρων. Είναι σημαντικό να 
αποφεύγεται η χρήση εισαγωγικών ή άλλων μη-αλφαριθμητικών χαρακτήρων.24 

 

Στρατηγική Αξιοποίηση Εικόνων 

 

Οι εικόνες και τα πολυμέσα είναι απαραίτητα για τη βελτίωση της εμπειρίας του χρήστη, 
αλλά και για την ενίσχυση του SEO. Για να βοηθήσετε τις μηχανές αναζήτησης να 
κατανοήσουν το περιεχόμενο των εικόνων σας και να καταταχθούν στην αναζήτηση εικόνων, 
ακολουθήστε αυτές τις πρακτικές: 

●​ Alt Text (Εναλλακτικό Κείμενο): Κάθε εικόνα πρέπει να έχει περιγραφικό Alt Text που 
ενσωματώνει, όπου είναι φυσικό, το target keyword της σελίδας. Το Alt Text είναι 
κρίσιμο για την προσβασιμότητα (accessibility) και για την κατανόηση του θέματος της 
εικόνας από τους ανιχνευτές της Google. 

●​ Ονοματοδοσία Αρχείων: Χρησιμοποιήστε περιγραφικά ονόματα αρχείων, 
διαχωρίζοντας τις λέξεις με παύλες (π.χ., keyword-research-tools.jpg) αντί για γενικούς 
όρους (π.χ., DSC123.jpg). 

●​ Βελτιστοποίηση Μορφής & Μέγεθους: Συμπιέστε τις εικόνες για να διασφαλίσετε 
γρήγορη φόρτωση, καθώς η ταχύτητα σελίδας (Page Speed) είναι παράγοντας 
κατάταξης. Χρησιμοποιήστε σύγχρονες μορφές αρχείων (όπως WebP) για βέλτιστη 
απόδοση. 

 

5.2. Keyword Density, LSI, και Σημασιολογικό Πλαίσιο 



 

Το SEO του 2024 έχει μετατοπίσει την εστίαση από την απλή επανάληψη λέξεων-κλειδιών 
στην παροχή αξίας και την κατανόηση του σημασιολογικού πλαισίου.25 

 

Keyword Density: Από την Ποσότητα στην Ποιότητα 

 

Το Keyword Density (πυκνότητα λέξεων-κλειδιών) αναφέρεται στον αριθμό των φορών που 
εμφανίζεται ένα keyword σε σχέση με το συνολικό αριθμό λέξεων. Στα πρώτα χρόνια του 
SEO, η επίτευξη μιας «χρυσής αναλογίας» ήταν βασική πρακτική. Σήμερα, ωστόσο, το 
Keyword Stuffing (η υπερβολική επανάληψη ενός όρου) θεωρείται παράβαση των 
πολιτικών spam της Google.25 

Η βέλτιστη πυκνότητα για το SEO περιεχόμενο, σύμφωνα με τις σύγχρονες βέλτιστες 
πρακτικές, είναι μεταξύ 0.5% και 1%.26 Αυτή η περιορισμένη χρήση διασφαλίζει τη φυσική 
ροή του κειμένου, βελτιώνει την εμπειρία του χρήστη και υποστηρίζει την τήρηση των 
οδηγιών E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) της Google.25 

 

LSI Keywords και Σημασιολογική Συνάφεια 

 

Οι σύγχρονοι αλγόριθμοι της Google χρησιμοποιούν πολύπλοκα συστήματα για να 
κατανοήσουν το πλαίσιο (Context) και τη σημασιολογία του περιεχομένου.25 Αντί να 
εστιάζουμε στην απλή επανάληψη του ίδιου όρου, είναι κρίσιμο να ενσωματώνουμε 
συνώνυμα και σχετικές φράσεις, γνωστές ως LSI Keywords (Latent Semantic Indexing 
Keywords). 

Η ενσωμάτωση των LSI keywords βελτιώνει τη συνάφεια του περιεχομένου και την 
ελκυστικότητά του για τους αλγορίθμους. Δείχνει στη Google ότι το άρθρο καλύπτει το θέμα 
εξαντλητικά, παρέχοντας το απαραίτητο σημασιολογικό πλαίσιο και διασφαλίζοντας ότι η 
σελίδα παρέχει ολοκληρωμένη αξία στον χρήστη.25 

 

Ενότητα VI: SERP Optimization και Μέτρηση της 
Επιτυχίας 



 

 

6.1. Βελτίωση του Οργανικού CTR (Click-Through Rate) 
 

Το Click-Through Rate (CTR) είναι ένα ζωτικής σημασίας σήμα ποιότητας προς τη Google. 
Ένα υψηλό CTR υποδεικνύει ότι οι χρήστες βρίσκουν τη σελίδα μας χρήσιμη, γεγονός που 
μπορεί να οδηγήσει σε υψηλότερες κατατάξεις με την πάροδο του χρόνου.8 

Η θέση κατάταξης έχει τεράστια επίδραση στο CTR: 

●​ Το αποτέλεσμα στη θέση #1 λαμβάνει κατά μέσο όρο το 39.8% όλων των κλικ.8 

●​ Η μετάβαση μόλις μιας θέσης προς τα πάνω μπορεί να αυξήσει το απόλυτο CTR κατά 
μέσο όρο 2.8%, με τη μεγαλύτερη ώθηση να προέρχεται από τη μετακίνηση από τη 
θέση #2 στη #1, η οποία οδηγεί σε σχετική αύξηση CTR 74.5%.27 

Αφού επιτευχθεί κατάταξη (ειδικά για long-tail keywords που έχουν ήδη υψηλότερο CTR 8), η 
βελτιστοποίηση των τίτλων και των meta descriptions (όπως περιγράφεται στην Ενότητα V) 
είναι το επόμενο βήμα για τη μετατροπή της κατάταξης σε πραγματική επισκεψιμότητα.24 

 

6.2. Στόχευση SERP Features 
 

Τα SERP Features (όπως τα Featured Snippets, τα People Also Ask boxes και τα video/image 
results) έχουν μεταμορφώσει τον τρόπο αλληλεπίδρασης των χρηστών με τα 
αποτελέσματα. Οι σύγχρονοι επαγγελματίες του SEO δεν επικεντρώνονται μόνο στην 
κατάταξη, αλλά και στη στόχευση αυτών των προνομιακών θέσεων.8 

●​ Featured Snippets: Τα επιλεγμένα αποσπάσματα είναι εξαιρετικά αποτελεσματικά, 
καθώς λαμβάνουν περίπου το 67% των κλικ σε συγκεκριμένες αναζητήσεις.8 Η στόχευση 
των Featured Snippets απαιτεί τη διαμόρφωση του περιεχομένου ώστε να παρέχει 
άμεσες, έγκυρες και ενημερωμένες απαντήσεις. 

●​ People Also Ask (PAA): Παρόλο που τα PAA boxes λαμβάνουν περίπου 6% CTR, 
μπορούν να επηρεάσουν τον αριθμό των κλικ που λαμβάνουν τα κύρια οργανικά 
αποτελέσματα. Παρέχουν επίσης έναν χάρτη για τις συμπληρωματικές ερωτήσεις που 
πρέπει να καλύπτει το περιεχόμενο.8 

Εργαλεία όπως το Semrush επιτρέπουν στον χρήστη να δει ποια SERP features ενεργοποιεί 
ένα συγκεκριμένο keyword, επιτρέποντας τη στρατηγική στόχευση ή την αποφυγή τους.10 



 

6.3. Εργαλεία Παρακολούθησης και Συνεχής Αξιολόγηση 
 

Η επιτυχία της στρατηγικής keywords πρέπει να μετράται συνεχώς: 

●​ Google Search Console (GSC): Αποτελεί βασικό εργαλείο για την παρακολούθηση της 
οργανικής απόδοσης, των κατατάξεων keywords, των CTR και του εντοπισμού κρίσιμων 
προβλημάτων, όπως το keyword cannibalization.20 

●​ Google Analytics: Παρέχει δεδομένα επισκεψιμότητας και μετατροπών (ROI), 
επιτρέποντας την αξιολόγηση της πραγματικής επιχειρηματικής αξίας (Business Value) 
κάθε στοχευμένου keyword.20 

 

Ενότητα VII: Συχνά Λάθη και Παγίδες προς Αποφυγή 
 

 

7.1. Keyword Cannibalization: Η Αυτοκαταστροφική Παγίδα 
 

Το Keyword Cannibalization είναι μια κατάσταση όπου πολλαπλές σελίδες εντός του ίδιου 
domain στοχεύουν παρόμοια keywords, ανταγωνιζόμενες μεταξύ τους.20 

Συνέπειες: Αυτό το φαινόμενο δημιουργεί σύγχυση στους αλγορίθμους, οι οποίοι 
δυσκολεύονται να προσδιορίσουν ποια σελίδα είναι η πιο σχετική για μια συγκεκριμένη 
αναζήτηση. Το αποτέλεσμα είναι ασταθείς κατατάξεις, μειωμένη ορατότητα και 
διαχωρισμός των ranking signals μεταξύ των σελίδων.20 Η κύρια αιτία είναι η αποτυχία στην 
εφαρμογή μιας δομημένης στρατηγικής clustering. 

Λύση: 

1.​ Εντοπισμός: Χρησιμοποιείται το Google Search Console για την αναγνώριση των 
σελίδων που κατατάσσονται για τον ίδιο όρο. 

2.​ Στρατηγική Διόρθωσης: Η λύση είναι πάντα δομική. Περιλαμβάνει τη συγχώνευση 
(Merging) του περιεχομένου σε μία, ισχυρότερη Pillar/Cluster σελίδα ή τον 
επαναπροσανατολισμό της πρόθεσης κάθε σελίδας για να στοχεύει σε μοναδικό 
keyword cluster.10 



 

7.2. Keyword Stuffing και Ποινές 
 

Η παγίδα του Keyword Stuffing, δηλαδή της αφύσικης και υπερβολικής επανάληψης ενός 
όρου, προέρχεται από μια παλιά νοοτροπία που έψαχνε μια «μαγική» πυκνότητα.25 Σήμερα, 
το stuffing είναι ξεκάθαρα μια παραβίαση των πολιτικών spam της Google και βλάπτει την 
εμπειρία του χρήστη.25 

Για την πρόληψη, πρέπει να διατηρείται η χρήση του keyword φυσική και να 
ενσωματώνονται LSI keywords για τη βελτίωση του πλαισίου. Η βέλτιστη πυκνότητα είναι 
0.5% έως 1%.26 

 

7.3. Άλλα Συχνά Λάθη 
 

Άλλα συχνά λάθη που πρέπει να αποφεύγονται περιλαμβάνουν 28: 

●​ Αποτυχία Αξιοποίησης Δεδομένων: Το Keyword Research δεν πρέπει να περιορίζεται 
στις αποφάσεις SEO. Τα δεδομένα πρέπει να χρησιμοποιούνται για τη βελτίωση της 
στρατηγικής Content Marketing, των Social Media και της δημιουργίας Video. 

●​ Παράβλεψη της Τοπικής Πρόθεσης: Για επιχειρήσεις που εξυπηρετούν τοπικό κοινό, 
η παράβλεψη γεωγραφικά στοχευμένων όρων (Local Intent) μειώνει σημαντικά την 
αποτελεσματικότητα της στρατηγικής. 

 

Ενότητα VIII: Συμπέρασμα και Επόμενα Βήματα 
 

 

8.1. Περίληψη της Στρατηγικής: Το Πλαίσιο Επιτυχίας 
 

Η εύρεση των «τέλειων keywords» είναι μια πολυδιάστατη, στρατηγική διαδικασία που 
ξεπερνά την απλή εύρεση όγκου αναζήτησης. Απαιτεί μια συνδυασμένη προσέγγιση που 
περιλαμβάνει: 



1.​ Στρατηγική Επιλογή: Εστίαση σε όρους που έχουν υψηλή συνάφεια, χαμηλή δυσκολία 
και αποδεδειγμένη επιχειρηματική αξία (ROI). 

2.​ Ανάλυση Πρόθεσης: Κατανόηση των τεσσάρων πυλώνων πρόθεσης και αυστηρή 
αντιστοίχιση του τύπου περιεχομένου με τις ανάγκες του χρήστη. 

3.​ Αξιοποίηση Long-Tail: Δημιουργία εκατοντάδων εξειδικευμένων Cluster Pages για την 
κατάκτηση χαμηλής δυσκολίας, υψηλής πρόθεσης επισκεψιμότητας. 

4.​ Δομική Οργάνωση: Ομαδοποίηση των keywords σε Topic Clusters με Pillar Pages και 
Cluster Pages, χρησιμοποιώντας την εσωτερική σύνδεση για την οικοδόμηση θεματικής 
authority και την αποφυγή του cannibalization. 

5.​ Συνεχής Βελτιστοποίηση: Χρήση GSC και SERP analysis για τη μέτρηση του CTR και τη 
στόχευση SERP features, διασφαλίζοντας ότι η κατάταξη μετατρέπεται σε κλικ και, 
τελικά, σε μετατροπές. 

 

8.2. Το Μελλοντικό Keyword Research: Προσαρμογή στους 
Αλγορίθμους 
 

Το μέλλον του Keyword Research θα συνεχίσει να στρέφεται προς τη σημασιολογική 
κατανόηση και την εμπειρία του χρήστη (UX). Οι αλγόριθμοι καθίστανται όλο και πιο ικανοί 
να διακρίνουν το ποιοτικό περιεχόμενο που καλύπτει εξαντλητικά ένα θέμα (μέσω LSI 
keywords και Topic Clusters) από την επιφανειακή βελτιστοποίηση. Οι επαγγελματίες του 
Content Marketing πρέπει να υιοθετήσουν μια νοοτροπία που δίνει προτεραιότητα στη 
δημιουργία αυθεντίας και στην παροχή απαντήσεων στις πραγματικές, συχνά μη 
προφανείς, ερωτήσεις του κοινού. Η επιτυχία δεν εξαρτάται από ένα μοναδικό «τέλειο» 
keyword, αλλά από τη στρατηγική στόχευση ενός ολόκληρου πλέγματος υψηλής αξίας όρων 
που αθροιστικά οδηγούν στην κυριαρχία του SERP. 
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